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  因為文學，
我們要在一起

文──林佩蓉　 研究典藏組

攝影─林佩蓉、覃子君

「文學旅行聯盟」的概念與實踐

文學地景的「面」即是完成「點」與「線」的構築後，

必須呈現的，臺文館選擇以聯盟的方式，發展出共創模

式，「面」是一種空間，文學是元素，我們邀請飲食、

旅宿、人文雜誌、資訊系統的業者加入，讓文學成為他

們產業中能夠、想要加入的符號，共同設計、共同享

有、共同創造。

因為文學，所以我們距離這麼遠？

文學對於一些人來說，像是一座高山，必須備好重裝才能攀行；也像是一座殿堂，必須梳裝打

扮才能叩門而入。這些像是一種巨大無形的遮蔽，讓人想靠近又難以接近，甚至站在彼此的面前，

卻還看不見對方的窘境。

一座以文學命名的博物館，累積了許多能量，除了用以維護國家重要的文學財產亦須推動文

學，使其成為人們得以獲取文化知識、養分、娛樂、精神慰藉等源頭。「維護」與「推動」，都需

要有對象，是大眾、是不同年齡層之需求者，也因此需要有不同的語彙，多元的轉譯方式，取得

「了解」與「參與」。由此，兩組符碼已昭然若揭：「維護」文學資產能夠被「了解」；「推動」

文學活動讓更多人「參與」，這是國立臺灣文學館在2015年推出「文學旅行聯盟」的核心關懷，至

今在擁有6條「府城文學／踏查地圖」路線的成果，透過紙本出版、網路平台（臺灣文學網）、APP

（閱讀文學地景），從古典文學到民間文學、現代文學，將飲食之類別與方式、社會生活的地點予

以標記，邀請民眾參與實境探究，大家一起著便裝，帶著紙筆、相機、手機，在府城的大街小巷間

穿梭，每一條路線，行走加上聽解大約2至3小時，在這兩個數字間的移動，累積了數十種文本、

史料的內容，轉化為淺顯易懂的文句，隨著腳步的移動，感官的接收，將文學收入自己的知識系統

裡，對於博物館而言，也回應了「推動」與「參與」的對應關係。

如果循此模式進行博物館要務，文學，怎麼會讓你我距離這麼遠？

走近彼此，我們要看見──共創文學地景的點、線、面

因此，距離的產生，成為我們不斷要問的問題。

吸引民眾對文學的「了解」與「參與」，是推動文學的工作目標；結合異業夥伴的專業能力，

是文學工作者需要的工具，在文學文本之外，從「點」開始，以標記地理位置：歷史古蹟、作家

故居等，接著發展到「線」，串聯出行走路線，納入相關產業，包括飲食與住宿，將2個小時的路

程，到1至2天的旅程。點與線，可以構築成許多的符號，它們成為觀光旅行者在行走過程中尋線蒐
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文學踏查及走讀：「文學旅行聯盟」活動現

場。以五條港為歷史場景，討論古今飲食。

集影像的過程，這些將會在他們的凝視中，成為或深或淺的記憶，而文學在其中，會被留住多久？

「面」的提出，成為必要，在作家書寫的過程中，空間與記憶互為交錯，實與虛、境與擬，

一種屬於全面性的安排，在大眾踏上旅途時，打開APP、翻開地圖，什麼即將要留在他們離開旅途

的腦海裡？什麼可以成為召喚的符碼，在迴遊之間，產生認同與歸屬？文學地景之「面」的完成，

即是完成「點」與「線」的構築後，必要面對的，臺文館選擇以聯盟的方式，發展出共創模式，

「面」是一種空間，文學是元素，我們邀請飲食、旅宿、人文雜誌、資訊系統的業者加入，讓文學

成為他們產業中能夠、想要加入的符號，共同設計、共同享有、共同創造。

數位化的旅行通路，不只是經濟

2016年臺文館與前衛出版社共同出版了《遇見文學美麗島》，介紹全國25座文學館舍，對於

文化資源相當有限的經濟結構而言，這些館舍藉由募款、申請補助、大專院校扶植、館舍自籌如門

票、商品及活動收入等積極的生存著，這些是由一個定點的建築物所聚集的經濟來源，它必須等待

參訪所產出的效能，從而去發展其他的工作，如果地點在市區、交通便捷的地方，自然受人潮流量

影響，反之則必須等待有心人。

以上的情況現在依然維持，但即將成為次要或者次次要的營運模式，在數位時代的覆蓋下，館

舍周邊所能輻射的範圍，已成為營運的主軸線，而這也正是「文學旅行聯盟」的平臺所要做的事。

當前世界最大的改變之一是數位化，這對博物館的典藏而言一點都不陌生，然而當「數位化」

成為博物館「推動」事務的必要技術，那麼民眾的參訪行為數位化、地點位置數位化，這些數位行

動在博物館的四周產生時，則必須有個平臺予以收集、整合、運算，包括觸及的群眾、行走路線、

消費行為、對博物館的參訪意願等，這些成了數據的基數，透過計算系統予以分析，而後在「文學

旅行聯盟」平臺上，予以彙整，讓經營博物館者、旅宿業者、餐飲業者、人文雜誌者都可以在這平

臺上互動，經濟模式啟動，利用運算後的成果，觀察研究生產與消費者彼此的需求，進而了解、符
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合對方的期待。

對於臺文館而言，如前面所提到的「維護」與「推廣」文學是核心價值，以此為圓心所能連結

出的面向，藉由「聯盟」平臺，將會有寬又廣的想像。

文學旅行聯盟，概念的提出與實踐

在臺文館委託社計有限公司執行「文學旅行聯盟」的前期計畫（2015年）時，計畫主持人吳漢

中提到：「聯盟的推動表面上看起來是一個旅遊產業的經濟倡議，但其實是要推動一個產業經濟與

藝文社會正向發展與循環，所追求的不是單一的地方經濟發展，而是期許能夠創造企業與社會文化

的共享價值，以回應企管領域最新倡議的『創造共享價值（Creating Shared Value, CSV）』」。臺

文館位在交通便捷之處，前身曾經是雲嘉南地區最高的行政機關，也是府城繁華勝地，在歷史與

地理的發展史裡，彷彿注定給予臺文館連結、創造文化與商業平臺的機會，這依然需要不斷的回

頭叩問一個命題：博物館，是讓彼此更接近／因為臺文館，讓文學與我們更親近。因此，文學旅

行聯盟不僅只是字面上的異業跨界結合，藉由臺文館所散發的能量，邀請旅宿等企業共同參與，

在這些企業既定所要追求的人文素養上，提供資源，在這平臺上，建立產業長期競爭力與支持文

創產業化的方法。

臺文館從府城文學地圖、閱讀文學地景，發展建立「文學旅行聯盟」平臺，這曾經是個概念的

提出，如今已在實踐的路上。

平臺實境：「文學旅行

聯盟」工作坊。在臺文

館裡，「度小月」原始

店的夥伴們，分享肉燥

的製造與民眾的關係。


